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“CONHECA TODAS AS TEORIAS, DOMINE TODAS AS TECNICAS,
MAS AO TOCAR UMA ALMA HUMANA SEJA APENAS OUTRA ALMA
HUMANA”

CARL JUNG



A terra dos cheiros e sabores, Belém, desde o dia
30 de maio de 2018, conta com a transmissao de TV
aberta unicamente digital. SGo mais de dois milhdes
de pessoas com imagem e som de cinema de graca,
em mais de 700 mil domicilios, nos doze municipios
envolvidos na Regional Belém.

Sob a missdo de “nao deixar ninguém para tras” a
Seja Digital, entidade ndo governamental responsavel
pela digitalizacdo no pais, iniciou uma campanha para
qgue toda a populacao pudesse se engajar e garantir
essa mudanca tecnoldgica em seus televisores. Mais
de 345 mil pessoas usuarias dos programas sociais
do governo federal foram intensamente estimuladas
por meio de acdes comunitarias e midiaticas para
receberem o kit conversor gratuitamente como um
direito instituido neste processo.

O trabalho promoveu inclusdo social e digital das
populacdes mais pobres da regidao, com especial
énfase as familias que constavam no Cadastro Unico
e Numero de Identificacdo Social (NIS) ativo. Desde
entdo, foram mais de 460 acdes entre sensibilizacao,
agendamento, distribuicao e instalacao dos kits
conversores, sempre com o objetivo de nao deixar
ninguém para tras.

Os desafios foram grandes, o primeiro deles foi
geografico; as distancias entre os municipios, muitos
em contexto de ilhas, a existéncia de ilhas nas
proprias cidades, a exemplo de Belém composta por
39 ilhas e Ananindeua, segundo maior municipio, com
14. Isso requereu a utilizacdo de transporte terrestre e
fluvial, somado a um alto indice de violéncia e chuvas
diarias mesclaram o desafio, porém nada poderia
parar esse trabalho.

O engajamento social que existiu entre governos,
ONGs, igrejas, voluntarios, organizacdes comunitarias
de base, comércio, radios e emissoras de TV, fizeram
com que fosse possivel atingirmos a marca de 91%
da populacao apta a receber o sinal da TV digital, o
gue garantiu o desligamento do sinal analégico no
periodo programado pelo GIRED.

A Seja Digital aqueceu o mercado de trabalho dando
oportunidade para homens, mulheres e jovens

das periferias, oportunizou ONGs e organizacdes
comunitarias, igrejas a estreitar ainda mais sua
relacao no cuidar dos paraenses. E tudo isso de
maneira organizada, engajada e humanizada possivel.
Garantir o direito de retirada dos kits foi importante.
O cuidado com as pessoas desde a abordagem até

a instalacdo demonstrou que é possivel envolver
tecnologia e humanizacao no processo de trabalho e
gue uma nado se faz independente da outra.




A distribuicdo do kit conversor gratuito faz parte do programa de distribuicao da

Seja Digital no processo de digitalizacdo da TV aberta no Brasil. Neste, quem tém
direito instituido sao as familias usuarios dos programas sociais do governo federal.
Este foi o critério adotado para fornecer condicdes de acesso a TV digital a todas e

a todos. Desta maneira, garantimos 0 acesso a quem mais precisa, ratificando uma
politica publica de inclusdo social. Com vistas a dar acesso a TV digital a todos e a
todas, ratificando uma politica publica de inclusao social e digital beneficiando a quem
mais precisa. Sem esse programa, de acordo com dados estatisticos, mais de 50% da
populacdo nao teria acesso a tv digital, mesmo gque seu acesso seja gratuito.

Teve gente ai, né - Vizinhos aqui (no bairro) que realmente ndo tem condicdes de
comprar a televisdo que hoje ja vem com conversor -. Ficou muito satisfeito disso, né,
de conseguir o conversor” (Nazareno Souza - Presidente Associacdo Rei de Capoeira)

O custo para converter os televisores antigos torna-se um investimento quase que
inacessivel para muitos. A TV ainda € o meio de comunica¢cao mais acessado nessas
populacdes. Segundo dados da ‘pesquisa brasileira de midia 2016 - habitos de
consumo da populacao brasileira’ quase 90% dos brasileiros obtém informacado do
gue se passa no pais pela televisdo. De acordo com o IBGE, mais de 90% (91,3%) dos
domicilios mais pobres do pais - na faixa de renda dos beneficiarios do Bolsa Familia
tém televisao.

A TV para muitos € uma companhia, para outros, fonte de informacao e
entretenimento. As razdes sao inumeras para justificar a importancia da televisao
na vida das pessoas. Dessa maneira, propiciar o acesso a TV digital gratuitamente
foi deixar aberta a ‘janela do mundo’ para a populacao através do meio de
entretenimento e informac¢ao mais popular do pais, 0 que torna esse processo
histdérico da TV brasileira como Unico inclusivo e participativo.




Mobilizacdo: incluir socialmente e digitalmente
qgquem mais precisa - SEJA DIGITAL

A inclusdo social no processo de digitalizacdo da TV aberta no Brasil foi uma

decisdo assertiva do ponto de vista da garantia de direitos aos mais pobres. Foi

por meio desta dela que se tornou possivel 0 acesso a nova tecnologia televisiva

sem o custo adicional. Dando-lhes acesso a nova tecnologia televisiva sem o custo
adicional no qual essa populacdo ndo estava preparada. Para tal, tracou-se um campo
metodoldgico para se aproximar ainda mais das comunidades, objetivo da acao: o
fortalecimento das relacdes institucionais locais e das relacdées humanas foi crucial
para compreender o territdrio e suas nuances com seus percal¢cos e sua dinamica
como elemento chave para dinamizar o envolvimento da populacao nesse trabalho de
desenvolvimento tecnoldgico de larga escala.

Assim, ao cessar as redes locais (liderancas comunitarias, centros religiosos,
voluntarios, governos entre outros) objetivou-se criar espacos de didlogo dentro da
comunidade com vistas a personalizar a acao corpo a corpo na busca da identificacdo
do sujeito social e a mensagem que se almejou transmitir. Nesse movimento criou-

se espaco de confianca mutua com credibilidade ao processo para o engajamento e
mobilizacdo da populacéao.

A parceria com governos municipais cristalizou e deu maior legitimidade diante

da populacao pelo vinculo dos usuarios com 0s programas sociais. Apesar da
independéncia do trabalho, a compreensao do acesso ao kit conversor gratuito como
direito foi um importante instrumento de cidadania.

E importante frisar que a atuacdo da Seja digital possibilitou a ampliacdo do acesso
a0s programas governamentais, por outros cidadaos em igual condicao de pobreza
gue ainda ndo acessavam 0S programas sociais, o que viabilizou a inclusdo de mais
cidadaos e cidadas a politica de assisténcia social. Isto &, ao buscar ter acesso ao

kit digital, muitos procuraram os CRAS e Centrais de Cadastro Unico e garantiram,
por consequéncia, a inscricdo em programas sociais do governo federal e o acesso a
Politicas de Assisténcia Social.

O projeto possibilitou ganhos indiretos e beneficios que ficardo nas comunidades,
mesmo apos a finalizacdo da acdo. Um deles foi o aumento no fluxo de atendimento
nos CRAS, o que gerou uma maior demanda para retirada de Numero de Inscricdo
Social (NIS). A partir da procura pelo kit conversor digital, os usuarios tomaram
conhecimento de outras politicas publicas que podem e devem ser acessadas no
ambito da rede socioassistencial por meio do NIS”

(Max Costa - ONG Unipop coordenador geral do projeto em parceria com a Seja
Digital)



Estivemos presentes em doze (12) municipios, a saber: Belém, Ananindeua, Barcarena,
Marituba, Benevides, Santa Izabel do Para, Santa Barbara do Para, Bujaru, Santo
Antoénio do Taua, Colares, Cachoeira do Arari e Ponta de Pedras. Por decisdo
operacional os municipios foram agrupados de acordo com a proporcionalidade por
sua volumetria, e para cada grupo mantivemos uma acao tatica distinta.

Nesse sentido, o agrupamento entre os municipios, supracitados, ocorreu da seguinte
maneira: como prioridade zero (0) tivemos Belém e Ananindeua, responsavel por
72,53% das entregas; os de prioridade hum (1) Barcarena, Marituba, Benevides e Santa
Izabel do Para, representaram 15,84%; e os demais com 8,51%. Todos tiveram acdes
em comum, a saber: presenca de um mobilizador/a nos Centros de Referéncia de
Assisténcia Social (CRAS), para realizacdo de agendamento e orientacao aproveitando
a demanda espontanea, e ter pelo menos uma (1) Caravana da TV digital nos
municipios, bem como foi utilizado os meios de comunicacao local, como radios

e TVs para disseminar a informacao, além de manter o envolvimento dos agentes
comunitarios de saude como profissionais estratégicos na propagacao da informacao
dentro das comunidades.

Cercada de desafios a Regional Belém foi marcada pela distadncia entre os municipios,
dos quais cinco (5) dos doze eram llhas (Colares, Bujaru, Barcarena, Ponta de Pedras e
Cachoeira do Arari). Em outras cidades o municipio era composto por ilhas, a exemplo
da capital Belém e a segunda maior cidade da regional, Ananindeua, respectivamente
sao formadas por 39 e 14 ilhas. Tal geografia, somada as condicionantes como
violéncia e chuvas diadrias no horario da tarde demandou criatividade e muita
articulacdo para chegar nas principais, em busca do resultado nas quatro etapas
inerentes processo: Sensibilizar, Agendar, Distribuir e Instalar.
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Essa fase teve a duracao de quatro meses (fev-maio), com seu cume entre os

meses de fevereiro a abril. Foram utilizadas praticas pedagodgicas baseada na
Educacdo popular utilizando expressdes artisticas ao criar um campo dialdgico

gue motivassem as comunidades a entender o processo e avancar para as etapas
seguintes: agendamento, retirada e instalacdo dos kits conversores, sendo assim foram
produzidos em parceria com a ONG Radio Margarida:

Eu so tenho a agradecer a equipe que vem dando apoio para a gente aqui dentro da
Ilha para ter conhecimento do que devemos fazer para adquirir esse kit digital... Seja
Digital muito obrigado. (Roseane Nascimento - Moradora da llha de Jodo Pilatos)

Caravana da TV digital nas Escolas: com a esquete teatral que continha o mote
de um programa televisivo “o importante é vocé” todo o contelddo sobre o processo

€ 0 que era necessario para se digitalizar foram postos de maneira pedagdgica e
divertida, com duracdo de 20 minutos. A proposta pedagodgica teatral divertiu mais de
7.000 criancas adolescentes e adultos diretamente e mais de 26.400 alunos. Foram
44 escolas municipais e estaduais nos municipios de Belém, Ananindeua, Marituba e
Barcarena.

Essa acao foi além da sensibilizacdo houve a participacdo ativa dos pais e/ou
responsaveis. A escola convidava os pais que recebiam as orientacdes na peca teatral
e logo em seguida com seu NIS faziam seu agendamento.

eCaravana da TV digital nos municipios: no mesmo formato da apresentacéo
realizada nas escolas, a esquete teatral se uniu a agenda de mobilizacdo existente ja
existentes em todos os municipios, seja com a prefeitura, seja com as organizacdes
comunitarias de base. Os 10 municipios a seguir foram contemplados: Barcarena,
Marituba, Colares, Santa lzabel do Para, Santa Barbard do Para, Bujaru, Cachoeira do
Arari, Ponta de Pedras, Benevides e Santo Antbnio do Taua. Mais de 1.300 pessoas
fizeram seus agendamentos pods apresentacao teatral.



eBate papo criativo: foram 12 acdes que ocorreram nos bairros menos digitalizados
entre Belém e Ananindeua. A articulacdo para esse dialogo comunitario ocorreu em
parceria com as organizacdes comunitarias de base, no intuito de levar a informacéao e
realizar o agendamento. Foram mais de 700 atendimentos diretos. Nessa acao além da
apresentacao teatral da Radio margarida, um representante da Seja Digital realizava
uma explanacao do processo e sanava duvidas dos usuarios dos presentes.

eOficinas de Grafitagem: em Belém e Ananindeua, 12 acdes educativas e artisticas
ocorreram sobre o processo de digitalizacao. Por meio de parceiros comunitarios,
executamos oficinas de grafite que deixavam em muros dos bairros as mensagens
chave da Seja Digital produzidas pela prépria comunidade apods orientacdo de arte-
educadores em grafite. Um detalhe curioso € que a paisagem do proprio local era
usada como inspiracao para servir como cenario para o mascote da Seja Digital e

de mensagens-chave. Essa acdo foi criada a fim de manter um didlogo na periferia
junto a adolescentes e jovens, além de propiciar momentos de arte e entretenimento,
e realizacao do agendamento para a retirada do kit conversor. Foram mais 1.000
atendimentos.

ePositivagao do Varejo: titulada como a acdo “Té Digital” visou chamar atencéo
da populacao sobre a necessidade de se digitalizar, seja na retirada gratuita do

kit, seja na compra de seus equipamentos, sobretudo, para a populacdo que nao

teria direito a receber o kit gratuitamente. Foram 2.000 lojas, entre especializada e
ndo especializadas, adesivadas e orientadas com informacdes gerais sobre a Seja
Digital. Ademais de ter ocorrido concomitante acdes de agendamento no local. O
processo de estimulo para a realizacdo do agendamento ocorreu em todas as acdes
desempenhadas como forma de ndo perder a oportunidade de abordagem aos
usuarios. Assim foram realizados 10.875 atendimentos, entre informacao, agendamento
e novos leads.

ePanfletagem: a acio percorreu pontos estratégicos da cidade concentrados

nos municipios de prioridade O. Localizados em feiras publicas, pontos rodoviarios
e fluviais, com fins de informar mais também realizar agendamento para a
populacao que tivesse interesse a se digitalizar o mais pronto possivel. Foram 15.269
atendimentos.



eAcao de sensibilizacao com Igrejas: em parceria com a arquidiocese da Igreja
Catdlica em Belém composta por 89 pardquias, com aproximadamente 400 igrejas,
distribuimos: banners, folhetos e um texto para leitura no final da missa divulgando

a informacao para todos da comunidade crista catdlica. Além de estar presente em
eventos da pardoquia para realizacao da acao de agendamento e disseminacao da
informacao.

Com essa organizacao que a gente tem de mobilizacao, aproveitava esses eventos que
reunia muita gente e se divulgava. A Seja Digital marcou, deixou um legado de colocar
a comunidade, as familias, as pessoas, igrejas todo mundo fazendo parte disso

(Pr. Jonatas Gomes - Igreja da Assembleia de Deus)

= Igreja Evangélica: 550 templos da igreja assembleia de Deus boas novas em
Belém, receberam materiais e divulgaram informativos para toda a comunidade.
Ademais de inserir a Seja Digital para realizar acdées de agendamento nos grandes
eventos da igreja.

= Igreja Quadrangular: 2 templos se engajaram na divulgacdo de materiais e
agendamento a sua comunidade crista.
Juntos foram mais de 5.000 atendimentos.



Consistiu numa abordagem direta com fins a influenciar o usuario na realiza¢cao do
agendamento no ato da acdo. No Cluster Belém todas as acdes realizadas, incluso

da etapa anterior, se transformaram em oportunidade de agendamento. Em formato
de mutirdes a Seja Digital esteve em espacos publicos de grande circulacao: feiras
publicas, porta a porta, rodoviarias, mutirdes nas comunidades, criacao de PDA
(pontos de atendimento) nos CRAS, shopping e o itinerante, além da participacdo nos
eventos das emissoras e radios. Abaixo em destaque os eventos de maior relevancia:

= PDAS: por 60 dias marcamos presenca em 41 CRAS, em todos os 12 municipios. A
acado consistiu em ter um mobilizador/a contratado pela ONG UNIPOP, para agendar e
dar informacao aos usuarios dos programas sociais do governo federal.

Um PDA no Shopping Castanheira, centro comercial mais antigo da cidade de

Belém, localizado entre comunidades de baixa renda. Em parceria com shopping foi
realizada a concessao de uma loja gratuitamente no periodo de 30 dias até a data

do desligamento. Nesse sentido foram realizados mais de 50mil atendimentos entre
informacdes gerais, agendamento e cadastro de interessados em todos os PDAs.

= Mutiroes na comunidade: Em parceria com Organizacdes comunitdrias de base
foram realizados 22 mutirdes com a participacdo de mais de 368 voluntarios, com
mais de 5.000 atendimentos.

= Busca ativa: no intuito de aumentar a base de leads foi investido na acdo da busca
ativa para insercao de novos usuarios dentro do perfil de pobreza, mas que estavam
fora dos programas sociais do governo federal. Em 15 dias foram inseridos 7103 novos
beneficidrios com a participacado de 19 liderancas comunitarias em 52 comunidades
com engajamento de 337 voluntarios.

= Caravana da TV digital com TV Record: foram realizadas cinco (5) acdes
junto ao Balanco Geral nos Bairros com mais de 4.000 atendimentos a populacdo e
distribuicdo de kits conversores em acao promocional de palco.



A acdo estratégica de distribuir consiste em ampliar a base de distribuicdo dos
kits conversores a populacao em diversas frentes: pessoa fisica, através de acao
promocional com radio, emissora de TV, doacdo a entidades comunitarias, ONGs e
equipamentos publicos em geral.

Dessa maneira o Cluster Belém distribuiu um total de 1.902 kits conversores de forma
gratuita entre os meses de marco a junho.

Outra maneira foi disponibilizar a populacdo vendas de antenas, TV, conversores
através de uma parceria com varejo especializado na realizacao do Feirdo Digital acao
de trade, em parceria com a TV Liberal afiliada da rede globo. Onde se oportunizou a
venda a preco e condicdes facilitadas para a populacdo que estavam fora dos critérios
para receber o kit gratuitamente, mas precisavam se preparar para o desligamento

do sinal analdgico. Em parceria com o Shopping Castanheira, sem custo de locacao,
apenas com a positivacdo do espaco cedido. Foram realizados dois feirdes nos dias 12
e 19 de maio com um total de 2.440 itens vendidos e 2.680 atendimentos realizados a
populacao de baixa renda que desejou realizar o agendamento para a retirada do kit
gratuitamente.



Trata-se de uma etapa muito importante na definicdo do desligamento do sinal
analdgico. Muitos usuarios cumprem as etapas anteriores, mas o ato de instalar o kit
por vezes € postergado, em outras se depara com a limitacdo estruturante, a exemplo
de pessoas idosas, com deficiéncia, entre outras limitantes. Sem a conclusao de todas
as etapas ndo é possivel realizar o desligamento.

O estimulo a etapa de instalacdao ocorreu em trés formatos principais. O primeiro

foi o incentivo a participacao da campanha Instalacdo premiada: nela as pessoas
participavam de um sorteio mediante a instalacdo do kit, geracdao de um cdédigo

de cinco digitos e ligacdo para o 147. O segundo estimulo foram os mutirdes de
instalacdo. Por fim, o ultimo foi a acdo “Patrulha digital” em parceria com a TV liberal e
o Senai.

- Campanha da Instala¢iao Premiada: 30 cartées de crédito pré-pago no

valor de R$2.000 cada, foram sorteados até a data do desligamento no dia 30 de
maio. Toda campanha era valida apenas para os usuarios dos programas sociais do
governo federal. Para participar bastava apenas instalar seu kit conversor ao final

do procedimento se gerava um codigo de cinco digitos onde se deveria informar na
central de atendimento 147 ou site da sejadigital.com.br para participar do sorteio. Na
Regional Belém houve uma participacao de 115.743 usuarios.

Fui no CRAS qgue tinha vencido o meu NIS ai fui renovar e ai eu falei como fazia para
ganhar o kit e em 48h resolveram tudo ai me disseram |a que tinha saido dois sorteios
de |1d na mesma semana ai eu disse cheguei atrasado. Me disseram, mas nao perca a
esperanca o senhor td concorrendo. Foi o que aconteceu que eu até fiquei espantado.
(Luciano Ferreira - Ganhador da Instalacdao Premiada)

Os municipios foram organizados por areas ou regides de atuacao, o que facilitou,

tanto a logistica operacional, como a gestdo e atuacao das equipes da mobilizacdo
social. A seguir as 04 areas de atuacao: Belém, Ananindeua, Marituba e Benevides.
Resultado final 59.677 instalacdes realizadas representando 18% da Regional Belém
(Borges, 2018)



PATRULHA DIGITAL

Em parceria com a Tv Liberal afiliada Rede Globo foram realizadas quatro acdes

do Patrulha Digital, acdo composta por alunos do SENAI com cobertura midiatica
televisiva. Os alunos foram guiados pelas ruas de comunidades focados em dar
orientacdo e apoio as comunidades para instalar seu conversor. O impacto educativo
na expansao da informacao é algo importante do ponto de vista da cobertura televisa
incentivando a outros usuarios a realizarem ao ver a acao da instalacao de forma
didatica. Foram na pratica 89 instalacdes realizadas durante as acdes.

Gerag¢ao de Renda

O trabalho da Seja Digital na Regional Belém foi além da distribuicdao dos kits
convetrsores no processo de mobilizacdo. Foi um processo como ja mencionado
humanizado pela preocupacao com as pessoas, as instituicdes e com os processos de
gestdo que valorizou cada um/a profissional e usuario atendido.

O impacto social e de geracao de emprego e renda ao longo da atuacao aqueceu a
economia local e podem ser resumidos de forma direta nos seguintes nimeros:

ONG UNIPOP: acdes de instalacao, equipe de mobilizadores, coordenadores, auxiliar
administrativo, analista financeiro, tivemos um total de contratados 192 pessoas direta
e indireta .

ONG Radio Margarida: de arte-educadores, coordenadores, produtores, motorista,
operador de som, editor, atores, articuladores 12 profissionais contratados.

Agéncia de evento: 170 empregos diretos.

Regional Belém: 04 mobilizadores

Foram no total 370 trabalhadores e trabalhadoras ativos em varios momentos ao
longo dos seis meses de atuacao da Seja Digital (dez-julho)



QUADRO RESUMO COM
AS PRINCIPAIS ACOES
E RESULTADOS:

RESULTADO

44 escolas publicas - 7000 criancas e adolescente diretamente - 26.400 criancas e adolescentes impactadas.

Caravana da TV digital nas Escolas

Caravana da TV digital nos municipios 10 municipios mais de 1,300 pessoas assistiram diretamente com mais de 3000 atendimentos

12 agcdes - 700 participantes - mais de 2000 atendimentos

Bate papo criativo

Mutirdao de Grafitagem 12 acdes - mais de 1000 atendimentos

Mutirdes de agendamento 22 mutirdes - 5000 atendimentos - 1.719 agendamentos
Panfletagem 15.269 atendimentos
Lideran¢cas comunitarias 41 liderancas comunitarias envolvidas nas acdes comunitarias.

Voluntarios 705 voluntarios envolvidos nas acdes comunitarias

Busca ativa 7103 novos usuarios

2.000 lojas adesivadas e com informacao - 10.875 atendimentos em 4 municipios.
02 Feirbes Digitais com 2.440 itens vendidos entre TVs, conectores e antenas.

PDAs nos CRAS 41 CRAS com mais de 50 mil usuarios abordados e 34.346 agendamentos realizados.

Doac¢do de kits conversores 1.902 kits doados entre equipamentos sociais publicos, organizacdes comunitarias de base, igrejas e voluntarios.
Instalagcdao premiada 30 cartdes sorteados - 115.743 participacdes

Mutirdo de Instalagdo 243 acdes - 59.677 instalacdes realizadas.



CONSIDERACOES
FINAIS

BELEM AGORA
E DIGITAL.

O projeto de digitalizacdo no contexto complexo como a regional Belém foi desafiante
a todos os profissionais envolvidos. Requereu direcionamentos estratégicos, revisdo de
etapas, redefinicdo de plano de trabalho e muito trabalho de equipe.

Como todo trabalho complexo foi necessario envolver varios aliados que compuseram
esse projeto: governos municipais, organizacdes comunitadrias de base, lideres
comunitarios, organizacdes nao governamentais, igrejas catdlicas e evangélicas,
voluntarios, agéncia de eventos, assessoria de comunicacao, radios e emissoras

de televisdo. Além da equipe de suporte no escritério em Sdo Paulo, em destaque:
compras, administrativo- financeiro, comunicacao, geréncia regional, gerentes
regionais dos clusters entre outros. Foram muitas as pessoas envolvidas nesse
trabalho.

Foi uma atuacao de varias maos remando nesse grande barco sob o Rio Guajara e
Guama, foi literalmente unir pessoas rio a dentro. Sem o engajamento de todos ndo
seria possivel ter alcancado a meta de incluir a todos e todas na missdo de nao deixar
ninguém para tras.

Incluir socialmente para incluir digitalmente a quem mais precisa € reconhecer a
importancia de todos nesse processo histdrico do meio de comunicacao mais popular
do pais. A todos e todas que fizeram parte desse trabalho NOSSA GRATIDAO, Belém
agora é digital!



